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研究范围
及数据说明

DESCRIPTION 研究范围

1. 研究对象：

     -中国移动互联网网民

2.  研究范围：

     -中国移动互联网APP使用行为

1. 数据来源：

     -UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端） 

2. 数据统计时间：

     -2020年1月-2023年6月

数据说明
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核心发现

来源：艾瑞咨询自主研究绘制。
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2023H1
中国移动互联网发展总览

Overview
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中国移动互联网流量趋势
中国移动互联网流量微增，但整体迫近天花板，H1同比增速持续放缓

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。
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中国移动互联网用户粘性
疫后网民注意力向线下回流，用户线上活跃时长和使用次数均小幅下滑

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。
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中国移动互联网用户使用时长
上半年，网民上网时间仍继续向短视频集中，挤压其他行业时长；社区
网络受青睐，时长占比连续两年提升

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。
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中国移动互联网一级行业
网民线上生活方式改变，健康、旅游相关行业渗透率或将持续增长

从行业层面来看，23个一级行业中共有14个行业渗透率实现同比正增长。其中旅游出行、社区网络、汽车服务、美食外卖等行业的

渗透率因疫情消散实现逆跌转增；网民对健康关注度越来越高，健康医疗、智能穿戴等与健康话题相关的行业流量同比大幅增长；

游戏服务持续两年渗透率同比增长达两位数。在渗透率同比下降的一级行业中，房产服务6月受经济周期影响降幅最大，达-13.7%。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。
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网民经济生活恢复发展
政策有力保住房、稳就业、促消费，人民生活有序运行

汽车服务、房产服务、网上招聘行业迅速回暖，2月汽车、房产服务两大行业用户规模达高值，3月网上招聘行业活跃用户达历史峰

值。各级政府持续推出相关利好政策保障经济环境稳定，人民生产生活整体平稳有序。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

mUserTracker-2020.1-2023.6中国移动互联网汽车服务、房产服务、网上招聘行业流量

同比2021年+17.3%

同比+12.1%

恢复至峰值用户规模97.0%

达用户规模
峰值
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来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。 来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

网民经济生活恢复发展
线下接触类服务消费潜力释放，尤其是文化娱乐、旅游类消费激涨

演出票务、在线旅游行业1月起迎来全面复苏，2023年上半年保持高位运行，消费需求充分释放。在线旅游4月迎来流量高峰，演出

票务行业用户规模5月突破峰值4700万，消费潜力有望继续释放。
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mUserTracker-2022.1-2023.6中国移动互联网
在线旅游行业流量
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AIGC开启互联网新时代
对标微软ChatGPT，国内互联网公司纷纷入局AI大模型，并探索产业落
地应用场景

来源：公开资料，艾瑞咨询自主研究绘制。

2023年国内部分互联网公司AI大模型进展

公司 AI大模型 2023年进展

百度 文心大模型

• 3月完成内测后开放，持续迭代；

• 五大落地场景：文学创作、商业文案创作、数理逻辑推送、中文理解、多模态生成；

• 三大产业落地机会（新型云计算、行业模型精调、应用开发），辐射ToB-如网盘企业版。

阿里巴巴 通义千问
• 千问大模型助攻文本生成，与钉钉生产力工具深度结合；

• AI助手“通义听悟”助力工作学习场景。

腾讯 混元大模型
• 侧重聊天类机器人；和产业结合还在早期阶段，腾讯云行业大模型已在腾讯企点、腾讯

会议、腾讯云AI代码助手等多款产品中落地使用。

字节跳动
大模型服务平台

“火山方舟”

• 聚焦B端业务，一站式对接多家模型提供商，为不同场景选择最合适的模型;

• C端自研大模型仍在保密中。

华为 盘古大模型 • 已发布3.0版本，面向政务、金融、制造、矿山、气象等行业客户提供大模型能力。

京东 言犀大模型 • 面向产业，应用场景包括零售、金融、城市、健康、物流等多个领域，解决行业问题。

知乎 知海图AI
• 问答类AI中文大模型，对知乎热榜上的问题回答进行抓取、整理和聚合，并把回答梗概

展现给用户。

网易有道 子曰 • 教育场景下类ChatGPT模型，翻译、口语、作文、语法等六大场景应用。
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AIGC开启互联网新时代
教育、医疗、办公、音视频娱乐、金融理财五大场景AI大模型应用探索中

来源：公开资料，艾瑞咨询自主研究绘制。

教育场景

医疗场景

办公场景 音视频娱乐

金融理财AIGC

✓ 北大团队推出AI办公辅助工具

ChatExcel，表格用户不再需要

记公式；

✓ 金山办公旗下生成式人工智能应

用WPS AI宣布接入文字、表格、

PPT、PDF四大办公组件。

办公
✓ 上海市算力网络数字医疗创新实

验室（由上海联通携手华山医院、

上海超算中心和华为公司联合组

建）发布医疗算网大模型“Uni-

talk”；

✓ 爱尔眼科与中国科学院计算技术

研究所正在联合研发基于大语言

模型ChatGPT的爱尔数字人。

医疗

✓ 老 虎 证 券 推 出 AI 投 资 助 手

TigerGPT，用户可登记轮候试

用；

✓ 国泰君安正积极探索AI大语言模

型，将适时推出相关服务。

金融理财

✓ 爱奇艺将与百度探索AIGC在长

视频行业的应用场景；

✓ 芒果超媒：尝试将各类新型人工

智能技术与芒果头部内容进行有

机结合。长视频平台芒果TV自研

的AIGC已可实现批量生产；

✓ 中文在线：公司已在有声书生产

中应用AI主播；

✓ 万达电影：密切关注AI在影视制

作、游戏开发等领域的应用。

音视频娱乐

✓ 学而思研发面向全球数学爱好者

的大模型MathGPT；

✓ 作业帮正在内测基于中国市场的

教育大模型；

✓ 网易有道发布国内首个教育大模

型“子曰”；

✓ 科大讯飞发布的星火认知大模型

高考数学题正确率50%。

教育
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本地生活市场争夺战开启
抖音、快手动作频频、攻势迅猛；美团积极调整应对策略，争夺市场份额

来源：公开资料，艾瑞咨询自主研究绘制。

2023年H1互联网企业本地生活市场相关动作追踪

美团

作为早入局的典型玩家，美团利用自身即时配送、
海量商家数和用户数的优势，积极探索和尝试不

同业务场景。

重启外卖直播，寻求增长空间

建立低价认知，让利消费者

4月18日，美团外卖首场直播：蜜雪冰城
销售破亿、瑞幸生椰拿铁卖出100万杯

积极布局直播内容，以特价团购应战

3月，美团正式上线“神抢手”直播间

3月，美团APP新增“特价团购”板块

重启扩张“美团圈圈”小程序，主打本
地团购特惠秒杀服务

基于公域流量的优势，抖音构造“线上视
频种草+线下消费”的闭环，抢夺本地生

活市场份额。

抖音

在抖音生活服务服务商伙伴大会上对外公

布：抖音生活服务已覆盖全国377个城市，

整体交易金额同比增长超30倍，合作门店

已突破100万家，涉及80+细分品类。

6月，首次将“外卖”服务作
为独立板块，打造专属入口

和商城

抖音本地
生活

外卖服务
独立

挖掘商场
价值

抖音林客

3月，抖音APP内上线“商场”
频道，提供本地商场代金券

和到店团购券

抖音集星

抖音来客 抖音销帮

5月新上线

快手选择动态城市试验的方式切入，逐步开拓
本地生活市场。

快手

从合作到入局，谨慎推进本地生活

快手本地生活业务已经覆盖了所
有一线城市和15个新一线城市

3月

4月

至6月

快手正式上线官方本地生活小程
序，开放本地商家服务商的入驻，
搭建自有本地生活服务业务的交

易闭环

继跑通“上海模式”后，宣布本
地生活正式入驻杭州，开拓华东

市场

快手上线官方自建交易链路，邀
请餐饮、茶饮等连锁品牌入驻，

打通团购的自有交易链路
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2023H1重点细分行业详情02
Segmentation
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2.1 出行游玩
旅游出行
电影票务
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上半年 同比正增长 

旅游出行-行业概览
压抑的外出需求持续释放，行业总体流量连续六个月正增长

旅游出行行业APP流量2023H1同比增长率均为正值，1-4月持续走高，4月达峰值后在5、6月稍有回落；行业用户规模持续增长。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

mUserTracker-2022.1-2023.6中国移动互联网旅游出行行业用户规模
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旅游出行-细分行业详情
全方位复苏，出行与旅游相关各细分行业流量均实现同比增长

旅游出行行业中，旅游类APP全部三个细分行业、出行类中车票服务APP用户增幅同比超两成。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

96.3 

19.8 
14.1 

9.4 

6.0%
12.9%

23.0%

6.3%

导航地图 用车服务 车票服务 出行信息

月独立设备数（千万台） 同比增长率（%）

15.4 

2.2 1.6 

27.8% 23.1%
30.3%

在线旅游 酒店服务 航空公司

月独立设备数（千万台） 同比增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
出行类用户规模及同比

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
旅游类用户规模及同比
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旅游出行-细分行业详情
Q2延续一季度反弹态势，购票、在线旅游、酒旅航空用户规模波动拉升

车票服务、在线旅游2023上半年用户规模变化趋势趋同，均在1月迅速复苏后保持高位运行，4月达峰值后稍有小幅回落，6月继续

增长势头；酒店服务1月强势复苏后保持强劲增长态势，仅5月稍有回落；航空公司1、2月流量增长平稳，3月迎来快速增长期后在4、

5月有所回落，但整体上仍保持上行趋势。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。
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mUserTracker-2023年6月中国移动互联网旅游出行典型细分行业用户规模
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18.5%

17.3%

16.2%

12.7%

10.9%

10.5%

10.0%

18-24岁

25-30岁

31-35岁

36-40岁

41-45岁

46-50岁

51-60岁

在线旅游-行业主流APP概况
携程、飞猪、去哪儿主导行业流量，途牛APP流量同比增幅超五成

携程旅游以超9000万的用户规模位列在线旅游之首，TOP3APP流量行业内领先；途牛APP6月流量同比大幅增长52.1%，表现突出。

以携程旅行为例，女性、18-30岁、高线城市用户是在线旅游类APP的偏好使用群体，是未来带动行业流量增长的重要力量。 

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

9065.0 

3229.8 3021.5 

433.1 386.9 326.8 

34.2%
26.7%

32.9%

3.3% 4.7%

52.1%

月独立设备数（万台） 同比增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
在线旅游主流APP用户规模

9.8%

20.3%

19.4%

20.2%

15.7%

12.4%

一级城市

新一级城市

二级城市

三级城市

四级城市

五级城市

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
携程旅行APP用户画像

52.2%

47.8%

男

女

119.0

107.5

100.7

100.9

95.2

92.7

82.7

113.9

104.1

106.0

93.7

89.1

98.5

93.6

108.1
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来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。 来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

酒店航空-行业主流APP概况
华住会头部优势显著；东方航空、春秋航空APP活跃用户翻倍

酒店服务细分行业中，华住会APP用户规模遥遥领先同行业其他APP，达883.9万；华住会、首旅如家、途家6月流量同比增长幅度

较大，分别达46.8%、38.7%、48.7%。航空公司细分行业中东方航空、春秋航空APP流量较2022年同期增长分别达135.6%、

99.9%。

883.9 

315.5 
210.2 

150.7 128.9 

46.8%
-0.3%

38.7%
-1.4%

48.7%

华住会 Airbnb 首旅如家 格林豪泰 途家

月独立设备数（万台） 同比增长率（%）

1251.7 

146.5 101.0 80.3 51.2 

31.0% 23.0%

135.6%
99.9%

-45.9%

南方航空 中国国航 东方航空 春秋航空 四川航空

月独立设备数（万台） 同比增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
酒店服务主流APP用户规模

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
航空公司主流APP用户规模
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来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。 来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。
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电影票务（万台）

电影票务-行业概览
行业流量受节假日影响波动大；淘票票APP领涨

1月受疫情管控放开及春节档影响，电影票务行业流量大幅跃升，2、3月节后淡季迅速回落，4-6月流量因清明、五一和端午等法定

节假日因素再次获得快速增长，6月达峰值2042.5万。用户规模TOP5的APP中，活跃用户数第一梯队为淘票票、猫眼电影，其中淘

票票APP流量同比增长率领先，增幅近九成。

850.7 
772.7 

296.3 

42.2 25.6 

89.4%
38.4% 38.9%

-30.4%

25.7%

淘票票 猫眼电影 万达电影 1905电影网 时光网

月独立设备数（万台） 同比增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
电影票务主流APP用户规模

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
电影票务行业用户规模
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2.2 泛娱乐
视频服务
社区网络
在线音乐
电子阅读
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视频服务-行业概览
视频服务行业总体流量趋稳，使用时长有所减少，存量竞争持续

截至2023年6月，视频服务行业用户规模已达到13.28亿台，同比增长0.5%，人均单日使用时长为167.2分钟，同比减少14.6分钟。

行业流量增长迫近天花板，市场已由增量竞争转为持续的存量竞争。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网视频服务行业用户规模及使用时长

133.2 132.7 131.9 132.1 131.5 132.1 132.1 132.7 131.6 131.2 131.5 130.8 131.3 132.4 132.3 132.3 132.9 132.8 

3.6% -0.2% 3.1% 4.7% 2.9% 4.4% 2.6% 0.2% 1.9% 0.9% -0.2% -0.6% -1.5% -0.2% 0.3% 0.2% 1.0% 0.5%

月独立设备数（千万台） 同比增长率（%）

179.6 184.9 183.3 177.2 178.7 181.8 176.6 180.0 174.8 169.0 167.2 152.5 161.5 161.6 176.2 174.2 173.4 167.2 

人均单日使用时长（分钟）

上半年 用户规模同比变化小，
人均单日使用时长减少 
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视频服务-细分行业详情
行业发展进入成熟期，短视频流量增长持续

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

视频服务行业近年来发展进入成熟期，随着在线时长的饱和，用户注意力的竞争日益激烈。作为主要细分行业，短视频对用户注意

力的吸引效果持续增强，流量进一步增长，在助力行业活跃用户规模扩大中所起的引领作用愈发明显。

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网视频服务细分行业用户规模及使用时长同比

115.3 

94.2 

35.8 

14.1 7.7 5.5 2.3 

4.9% -3.3% -2.4% -2.2%

22.6%

-12.9% -8.9%

短视频 在线视频 聚合视频 社交直播 视频工具 游戏直播 电视直播

月独立设备数（千万台） 同比增长率（%）

147.3 
80.5 77.3 

44.4 11.5 

111.3 
44.9 

人均单日使用时长（分钟）
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短视频-行业主流APP概况
抖音短视频头部优势巩固，流量、使用时长双第一

国内短视频APP梯队已形成，抖音短视频、快手稳居行业前二。其中抖音APP用户规模超9亿，平台流量及同比增长率均遥遥领先于

其他竞品APP。从使用时长来看，抖音APP人均单日使用时长达109.1分钟，在短视频行业整体使用时长减少1.7%的同时，抖音短视

频使用时长同比增长6.4%。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网短视频行业TOP APP用户规模及使用时长

109.1 
92.3 99.9 

81.9 
102.2 

35.7 22.4 

74.8 61.7 75.2 

人均单日使用时长（分钟）同比 +6.4%

92.3 

47.7 

14.4 
9.6 7.9 5.7 3.2 1.2 1.1 0.6 

16.6%
1.4% 4.2%

-14.1%
-3.7%

-15.2% -11.1%
2.0%

-8.6%
2.8%

月独立设备数（千万台） 同比增长率（%）



27©2023.8 iResearch Inc.                                                                                                       www.iresearch.com.cn

在线视频-行业主流APP概况
行业内格局稳定，优质自制剧推动流量增长
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爱奇艺（万台） 腾讯视频（万台） 优酷（万台） 芒果TV（万台）

国内长视频APP竞争格局相对稳定，各平台用户量随重点内容上线、节假日等影响而小幅波动，自制剧成为APP获取新用户、提升活

跃用户规模的重要途径。2023年1月 ，爱奇艺推出的《狂飙》掀起全民观剧热潮，平台流量大幅跃升；4月底至5月，腾讯视频联合

导演辛爽制作的网剧《漫长的季节》在获得良好口碑反馈的同时带动了平台流量增长，5月腾讯视频用户规模环比增长4.5%。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网在线视频行业典型APP用户规模

1.14-2.2《狂飙》爱奇艺独播

4.22-5.1《漫长的季节》
腾讯视频独播
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社区网络-行业概览

注释：社区网络行业根据艾瑞数据产品UserTracker行业类别进行统计/划分；
来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

7.3 7.2 7.2 7.2 7.3 7.7 7.6 7.7 7.6 7.5 7.8 7.7 7.8 8.0 8.0 8.0 8.1 8.2 

-6.3% -5.7% -2.7% -2.9% -4.1% -0.7% -3.8% -2.7% 1.5% -0.2%
8.3% 8.6% 7.7% 10.7% 10.7% 10.8% 10.6% 7.0%

月独立设备数（亿台） 同比增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网社区网络行业用户规模及使用时长

56.7 57.6 59.1 57.9 58.7 59.0 56.6 56.6 56.1 55.6 55.6 52.6 51.9 51.2 55.6 54.1 53.1 51.4 

人均单日使用时长（分钟）

连续八个月同比正增长；6月同比增长+5337.5万台

社区网络行业流量增长强劲，用户规模达历史峰值

自2022年11月起，社区网络行业流量已连续八个月保持同比正增长，2023年H1同比增长率均值达9.6%，增长势头强劲。2023年6

月，行业渗透率达59.0%，用户规模超8.2亿，达历史峰值，但人均单日使用时长有所减少，同比减少7.7分钟。
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社区网络-行业主流APP概况

59.4 

20.3 

6.6 3.5 

11.2%
23.2%

2.8% 1.3%

微博 小红书 知乎 百度贴吧

月独立设备数（千万台） 同比增长率（%）

45.6 37.4 
25.1 

52.1 

单机单日使用时长（分钟）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网社区网络行业主流APP用户规模及使用时长同比

微博用户规模行业领跑；小红书流量同比增长超两成

微博以分享传播实时信息的优势，领跑社区网络行业，2023年6月用户规模达5.94亿，同比增长11.2%；小红书积极尝试直播带货、

本地生活等领域，流量增长明显，6月流量同比增长率达23.2%。

注释：社区网络行业根据艾瑞数据产品UserTracker行业类别进行统计/划分；
来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。



30©2023.8 iResearch Inc.                                                                                                       www.iresearch.com.cn

在线音乐-行业概览
在线娱乐需求上升，上半年行业流量同比小幅增长

在线音乐行业2023上半年活跃用户数同比增长率均值为1.4%，其中4月同比增长率达峰值4.0%。从人均单日使用时长看，2023年

1-6月同比减少0.9分钟，变化轻微。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网在线音乐行业用户规模及使用时长

65.4 63.1 62.9 62.2 64.2 63.6 64.8 64.7 63.8 64.0 63.2 61.4 64.2 63.7 64.5 64.7 64.9 64.7 

0.7% 2.8% 6.5% 3.8% 2.8% 4.8% 6.0% 2.0% -1.9% -2.9% -0.1%
-4.3% -1.9% 1.0% 2.6% 4.0% 1.1% 1.7%

月独立设备数（千万台） 同比增长率（%）

29.0 29.0 30.1 29.5 29.9 29.4 28.8 30.4 30.3 28.3 28.7 25.6 25.7 27.7 29.3 30.0 30.1 28.6 

人均单日使用时长（分钟）

2-6月 同比正增长
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酷狗音乐（万台） QQ音乐（万台）
酷我音乐（万台） 网易云音乐（万台）

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。 来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

在线音乐-行业主流APP概况
TOP5APP中三家流量同比正增长

在线音乐行业中，6月TOP5APP中三家流量同比2022年正增长。其中，酷狗音乐、QQ音乐用户规模居前两位，均远超两亿，流量

同比增幅分别达4.9%、5.3%，领涨行业；网易云音乐流量同比小幅增长1.5%；咪咕音乐流量大降14.7%。行业流量向头部集中趋势

较为明显。

26.7 

24.3 

15.7 14.8 

2.4 

4.9% 5.3% -3.4% 1.5%
-14.7%

酷狗音乐 QQ音乐 酷我音乐 网易云音乐 咪咕音乐

月独立设备数（千万台） 同比增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网在线音乐主流APP用户规模
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电子阅读-行业概览
目标用户群体较稳定，行业流量同比变化小

2023年上半年，电子阅读行业活跃用户和人均使用时间除1月因春节假期影响有所下滑外，2-6月与2022年同期相比均变化不大。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网电子阅读行业用户规模及使用时长

38.3 36.7 36.6 36.6 37.6 38.4 36.9 37.0 35.7 35.3 35.0 34.4 34.8 36.6 35.7 36.7 37.7 38.1 

-3.9%
-16.2% -9.8% -9.0% -13.1%-11.7%-15.9%-13.9%-15.4%-15.8%-10.3% -5.9% -9.1%

-0.4% -2.6% 0.3% 0.3% -0.7%
月独立设备数（千万台） 同比增长率（%）

65.3 68.0 73.0 70.4 69.1 68.1 65.4 61.9 63.0 64.1 65.6 58.0 57.7 61.8 68.3 70.1 69.0 66.0 

人均单日使用时长（分钟）

2-6月 同比变化小
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来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。 来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

电子阅读-细分行业详情
在线阅读主导行业流量，番茄免费小说用户规模、增长率双领先

电子阅读行业中，在线阅读细分行业用户规模占比超九成，贡献了绝大部分的行业流量。6月四个细分行业中，仅在线阅读流量同比

正增长，但人均单日使用时间减少2.2分钟。在线阅读行业TOP5APP中，三家同比流量正增长；其中番茄免费小说增幅近五成，活

跃用户数突破峰值，达9470万。

33.4 

5.5 
1.6 0.2 

3.9%

-27.2%

-5.6% -6.6%

在线阅读 动漫 有声听书 社交直播

月独立设备数（千万台） 同比增长率（%）

69.0 
29.3 

15.7 11.1 

人均单日使用时长（分钟）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
电子阅读细分行业用户规模及使用时长

94.7 

61.3 
54.1 

30.7 
19.7 

48.7%

-4.6% -1.7%
13.2%

5.6%

月独立设备数（百万台） 同比增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
在线阅读主流APP用户规模

同比 -2.2分钟
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2.3 本地生活
美食外卖
房产服务
汽车服务
女性亲子
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19.7 
18.3 18.1 17.8 

19.4 
21.3 21.6 22.4 

20.7 20.6 20.4 20.3 
19.3 

20.7 21.3 21.5 21.9 22.3 

-2.7%
7.4% 7.2% 7.0% 6.4%

-4.1% -3.3% -0.8% -2.9% -4.1% 1.1% 1.9% -2.2%
13.4% 17.2% 20.7%

13.2%
4.9%

月独立设备数（千万台） 同比增长率（%）

mUserTracker-2022.1-2023.6中国移动互联网美食外卖行业用户规模

2-6月 同比正增长 

美食外卖-行业概览
春节后复工复产刺激需求释放，美食外卖行业流量持续增长

美食外卖行业APP流量受1月春节假期影响有所回落，在2-6月保持增长势头，其中4月同比增长率达峰值20.7%。6月行业用户规模

接近历史峰值。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。
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外卖-行业主流APP概况
免单活动6月回归，饿了么主导流量增长

6月，外卖细分行业TOP5APP中仅饿了么实现同比流量增长。值得注意的是，饿了么继2022年6月首次推出免单活动后，2023年6

月再次官宣活动回归，免单营销活动继续带动APP用户规模扩大。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

8605.8 

5793.8 

948.4 
407.0 232.5 

10.4%

-3.9% -7.0% -6.1%
-14.9%

月独立设备数（万台） 同比增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
外卖主流APP用户规模

饿了么免单活动示意图 

2022年APP活动界面

饿了么2023年“猜答案赢免单”活动经预热后于6月21日
正式上线。2023年饿了么免单营销活动已连续举办第二
年，社交平台#饿了么免单#话题讨论火热，APP成功实现
流量增长。  

2022年APP首期
活动规则及界面
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美食-行业主流APP概况
瑞幸咖啡开启“万店同庆，周周九块九”活动 ，流量同比增长超九成

美食细分行业中TOP5APP中仅瑞幸咖啡6月同比流量增长，增幅高达90.3%。 6月，瑞幸咖啡发起“万店同庆，周周9块9 ”的促销

活动，带动了APP流量大幅增长。 

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

2567.7 

2078.0 

1245.5 

873.6 
698.6 

90.3%

-9.5% -13.5% -6.3% -5.4%

月独立设备数（万台） 同比增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
美食主流APP用户规模

瑞幸咖啡万店周周9块9活动示意图 

6 月 5 日，瑞幸咖啡的第一万家门店开业，成为中国首个
门店数量超过万家的连锁咖啡店。
借助其门店的规模优势，瑞幸宣布发起“万店同庆，周周
9块9 ”的促销活动，并在各大平台同步营销。优惠促销
活动收获了消费者的重点关注，APP流量增长惊人。  
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房产服务-行业概览
压抑的需求释放后增长乏力，行业流量波动下降

房产服务行业流量1月对比2022年12月小幅回暖，2月迎来爆发增长期，用户规模及同比增长率双创新高。3、4月作为传统旺季的

开端，行业活跃用户数虽同比继续保持正增长，但环比持续减少。5、6月行业流量同比减少近一成，降幅分别达8.7%、9.3%。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

90.3 94.4 95.1 92.9 
100.4 

106.7 105.8 108.2 
103.1 

97.8 93.9 
82.4 85.8 

110.7 106.3 
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-4.2%
3.3%

-8.3%
-18.0%-12.0%

-4.0% -6.6%
0.8% -5.0% -5.4% -6.8%

-16.9%
-5.0%

17.3% 11.7%
4.7%

-8.7% -9.3%

月独立设备数（百万台） 同比增长率（%）

mUserTracker-2022.1-2023.6中国移动互联网房产服务行业用户规模

2-4月 同比正增长；5、6月 同比降幅大 
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房产服务-行业主流APP概况
除贝壳找房外流量均大幅下降；高线城市未婚男性更偏好使用贝壳找房

房产服务中安居客位于行业APP用户规模之首。但5、6月行业TOP5的APP中，仅贝壳找房实现了流量增长，其余同比均大幅下降，

降幅均值分别达14.9%、17.0%。对比安居客、贝壳找房两APP的用户画像，贝壳找房在低线城市用户占比相对更高；与安居客相比，

高线城市用户对贝壳找房的偏好性更显著；一至二线、未婚、男性群体为贝壳找房APP流量的小幅增长提供动力。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

4413.7 

2353.3 

1015.3 980.8 

468.0 

-8.5%
0.8%

-16.1%
-33.0% -28.2%

安居客 贝壳找房 链家 幸福里 住小帮

月独立设备数（万台） 同比增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
房产服务主流APP用户规模

mUserTracker-2023年6月
安居客、贝壳找房APP用户画像及对比

53.5%

46.5%

57.7%

42.3%

男

女

安居客（%） 贝壳找房（%） TGI
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67.3%

32.7%
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未婚
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31.8%

20.9%

14.4%
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7.4%
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23.5%

19.9%

19.7%

16.8%

10.3%

一线城市

新一线城市

二线城市

三线城市

四线城市

五线城市

89.1

94.4

127.0

113.9

101.0
162.0
120.1
162.8
108.6
114.4
91.4
66.6
95.5
58.6
81.8
59.0
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汽车资讯-行业概览

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

13.1 12.5 12.1 12.2 12.8 13.2 13.2 13.4 12.7 12.1 11.9 11.5 12.0 12.6 13.0 12.8 12.8 12.3 

2.4% 5.9%
-9.0% -8.8% -4.3% -1.2% -2.3% 0.1% -5.4% -12.0%-10.2%-14.2% -8.7% 0.7% 6.8% 5.0% 0.0% -7.5%

月独立设备数（千万台） 同比增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网汽车资讯行业用户规模及使用时长

20.6 21.0 18.5 17.6 18.3 20.6 21.0 18.5 17.6 18.3 18.1 16.7 17.3 17.4 17.8 17.5 17.9 17.3 

人均单日使用时长（分钟）

“小阳春”后热度消退，行业流量波动回落

消费者通过汽车资讯平台洞察车市行情变化。2023年上半年，汽车资讯行业整体流量经3、4月高速增长后，在6月下滑明显，流量

同比下降7.5%，用户规模减少至1.23亿。
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注释：半年度增长率由2023年6月对比2022年12月数据计算得出；
来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。 来源：公开资料，艾瑞咨询自主研究绘制。

汽车资讯-行业主流APP概况
汽车之家用户规模占榜首，TOP2APP领涨行业流量

行业主流APP中，汽车之家以超5700万的用户规模占据行业首位，与2022年12月相比，其活跃用户数大幅增长10.1%；懂车帝APP

流量增长14.6%，表现亮眼。
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10.1% 14.6%
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市

月独立设备数（百万台） 半年度增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
汽车资讯行业主流APP用户规模

汽车之家&懂车帝 2023年H1相关动作追踪

汽车之家

懂车帝

内容精品化 布局新能源新零售 玩法年轻化

➢ 第二季度，推出“新
能源创作者加速计
划”，为创作者赋能；

➢ 6月，汽车之家推出
新能源“全息舱大篷
车”，助力国家新能
源汽车下乡政策，同
时助力国家“双碳”
目标的早日实现。

➢ 基于语言模型，孵化
用户端“选车助手”
与客户端“经营管家”
两款决策辅助产品。

➢ 6月，汽车之家打
造“未来之城新能
源科技节”全新IP，
成为新能源车主的
全新狂欢阵地。

内容多元化 推动行业数字化转型

➢ 4月，懂车帝上线全
新原创体验和旅行节
目《摩托日记》。

提振消费信心

➢ 4月，开启“二手车
春季嗨购节”。

➢ 2月，启动“2023春
季购车节”，累计发
放千万级购车补贴；

➢ 3月，在APP首页推
出“降价直击”入口
及专题页；

➢ 3月7日，举办
“2023中国汽车流
通协会区域巡回论坛
暨懂车帝经销商伙伴
大会”，公布推广
CPS(按成交付费)计
费模式后，经销商人
均效率提升20%。
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汽车护理-行业概览
驾车出行带动衍生行业需求激增，2023H1汽车护理行业流量高速增长

2023年上半年，汽车护理行业APP流量同比增长率均为正值，其中1-4月持续走高，4月达到峰值26.3%后在5、6月稍有回落；行业

用户规模持续增长。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网汽车护理行业用户规模
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26.3%
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月独立设备数（百万台） 同比增长率（%）

上半年 同比正增长 
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汽车护理-行业主流APP概况
途虎养车用户规模居首，e充电流量同比大幅增长

6月汽车护理行业中TOP5APP除加油广东外均实现同比流量增长。其中途虎养车用户规模为行业内首位，活跃用户超1100万；作为

为新能源汽车车主提供找桩充电、行程规划等服务的APP，e充电用户流量同比增长迅猛，达71.8%。以e充电为例，青、中年高线

城市用户是APP的偏好使用群体，带动APP流量大幅增长。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

1101.8 

682.9 

281.1 
192.0 189.2 

12.7% 8.8%

71.8%

-13.6% -20.2%

月独立设备数（万台） 同比增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
汽车护理主流APP用户规模
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mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
e充电APP用户画像
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女性亲子-行业概览
用户行业认知持续加深，流量同比高速增长

2023年女性亲子行业用户规模继续扩张势头，H1各月同比去年均保持两位数以上的增长，上半年同比增长率均值达18.4%。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网女性亲子行业用户规模及使用时长
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月独立设备数（千万台） 同比增长率（%）

24.2 26.1 26.5 25.4 25.0 25.3 25.5 25.1 24.7 24.6 24.4 20.6 22.0 21.6 22.0 21.9 21.7 21.4 

人均单日使用时长（分钟）

同比高速增长 
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来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。 来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

女性亲子-细分行业详情

女性亲子行业中，儿童教育、亲子育儿两大细分行业APP用户规模占主导地位，其中儿童教育APP流量6月同比增长20.5%，其余四

个细分行业流量均同比下降。从整体趋势来看，儿童教育、亲子育儿细分行业2023年较2021年均呈现大幅增长势头。

以儿歌、故事等内容为主的儿童教育APP流量同比增长逾两成

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
女性亲子用户规模及同比

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
女性亲子典型细分行业用户规模 

15697.0 

7422.6 

1015.7 597.7 
29.2 

20.5%

-5.1% -8.9%
-18.3%

-10.9%

儿童教育 亲子育儿 经期管理 丽人丽容 育儿社区

月独立设备数（万台） 同比增长率（%）

8248.5 

4191.5 

13031.6 

7824.2 

15697.0 

7422.6 

儿童教育 亲子育儿

2021.6月独立设备数（万台）

2022.6月独立设备数（万台）

2023.6月独立设备数（万台）

vs 2021年 
增长90.3% 

vs 2021年 
增长77.1% 



46©2023.8 iResearch Inc.                                                                                                       www.iresearch.com.cn

儿童教育-行业主流APP概况
儿歌多多优势减弱，喜马拉雅儿童、宝宝巴士相关APP流量增幅大

儿童教育细分行业中TOP10APP用户规模梯队分布不显著，儿歌多多6月流量同比下滑近两成，头部APP用户规模优势减弱；喜马拉

雅儿童APP流量增幅最大，同比达28.5%；宝宝巴士儿歌、宝宝巴士、宝宝巴士世界三个APP流量均实现同比正增长，增幅分别为

9.5%、5.0%、13.8%。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网儿童教育行业TOP APP用户规模及同比

888.7 

750.6 

603.1 
496.6 

414.8 388.4 384.2 
299.3 298.3 294.3 

-18.5%
0.0% 9.5% 5.0% 6.4%

-5.5%
13.8%

-34.1%

28.5%

-25.9%

月独立设备数（万台） 同比增长率（%）
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2.4购物理财
电子商务
金融理财
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2023年6月 月活环比+0.5%
2022年6月 月活环比+2.1%

电子商务-行业概况
自2月以来，电子商务行业整体流量缓慢复苏

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

mUserTracker-2021、2022、2023年1-6月中国移动互联网电子商务行业用户规模对比

2023年，电子商务行业逐渐回暖，在618电商节促销的加持下，行业整体流量于6月达今年上半年峰值，为11.86亿，已恢复至2021

年6月用户规模的88.4%；与2022年6月流量环比+2.1%相比，2023年6月流量环比仅增长0.5%，流量回升速度略显缓慢。

118,611.7 

100000

110000

120000

130000

140000

1月 2月 3月 4月 5月 6月

2021年（万台） 2022年（万台） 2023年（万台）

恢复至2021年用户
规模88.4%
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电子商务-细分行业详情
线下消费回暖，仅网络购物行业流量增长

随着疫情对生活的影响弱化，线下消费逐渐回暖，对线上购物APP流量增长产生一定压力。与2022年相比，以线上购物为主的团购、

生鲜电商、海淘等用户规模均有所下降；仅网络购物行业流量轻微增长0.7%，用户规模达10.84亿。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

1084.9 

454.0 

77.8 19.0 7.1 

0.7% -6.4% -9.6% -5.2% -29.7%

网络购物 团购 生鲜电商 购物分享 海淘

月独立设备数（百万台） 同比增长率（%）

24.3 15.6 9.5 13.2 4.9 

-4.5% -7.2% -3.7% 3.1% 1.7%

单机单日使用时长（分钟） 同比增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网电子商务细分行业用户规模及使用时长同比
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电子商务-头部APP详情
价格竞争升级，头部平台在流量争夺上不断加剧

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

mUserTracker-2023年1-6月中国移动互联网电子商务行业综合电商头部APP用户规模对比

3月，京东上线“百亿补贴”，淘宝针对3C数码等产品内测“同款比价”功能，头部APP借价格战争夺流量，竞争再度升级。拼多多

用户规模持续小幅下降；京东3月用户规模环比增长9.5%，4月略有回落，随后借618大促实现流量暴涨；淘宝则以好价拼低价策略，

3月获用户规模环比增长2.6%，第二季度流量整体呈上升趋势。
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淘宝（万台） 拼多多（万台） 京东（万台）

3月上线“百亿补贴”
环比+9.5%

3月内测“同款比价”
环比+2.6%

京东-百亿补贴 淘宝-同款比价
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金融理财-行业概况
2023上半年，行业用户规模经历积极增长后，6月同比有所下滑；用户
使用次数趋于稳定

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

10.99 10.48 10.63 10.53 10.77 11.08 11.03 11.13 11.04 10.89 10.95 10.95 11.04 11.28 10.82 10.98 11.09 11.00 

-5.0% -8.3% -9.6% -8.7% -8.8% -7.1% -7.2% -5.1%
1.7% 0.8% 0.6% 2.3% 0.5%

7.7%
1.7% 4.3% 3.0% -0.7%

月独立设备数（亿台） 同比增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网金融理财行业用户规模及使用次数

6.4 6.4 6.5 6.4 6.3 6.4 6.3 6.3 6.0 5.7 5.9 5.1 5.1 4.9 
6.2 6.2 6.1 5.9 

人均单日使用次数（次）
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8.3 7.9 8.0 8.4 8.5 8.1 

1.2% 0.7%
-1.0%

3.8% 0.6%
-7.2%

2022.1 2022.4 2022.7 2022.10 2023.1 2023.4

月独立设备数（亿台） 同比增长率（%）

金融理财-行业概况
从细分领域看，金融数字化发展仍有较大空间；除支付外，银行、证券、
信用卡等行业在上半年增长显著，其中，银行取得近6个月平均增长达
11.7%的亮眼表现，用户规模超6.06亿，达历史峰值

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网金融理财细分行业用户规模

5.8 6.0 6.0 5.9 6.0 6.1

5.7%
15.9%

13.5%
14.7%

12.5%7.8%

2022.1 2022.4 2022.7 2022.10 2023.1 2023.4

月独立设备数（亿台） 同比增长率（%）

| 支付 | 银行

| 证券服务

1.1 1.2 1.2 1.1 1.2 1.2 

-1.5%
13.5%8.6%9.9%6.5%

1.0%

2022.1 2022.4 2022.7 2022.10 2023.1 2023.4

月独立设备数（亿台） 同比增长率（%）

| 信用卡服务

1.2 1.3 1.2 1.2 1.2 1.2 

-3.1%
14.4%

6.6%9.0%6.3%-1.5%

2022.1 2022.4 2022.7 2022.10 2023.1 2023.4

月独立设备数（亿台） 同比增长率（%）

近六个月平均增长率：-0.3%
近六个月平均增长率：11.7%

近六个月平均增长率：5.8% 近六个月平均增长率：6.3%
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银行-行业主流APP概况
国有四大行拥有庞大的用户基数，流量仍高速增长；招商银行领涨股份
商业银行
2023年6月，国有商业银行TOP4同比流量均获正增长，其中中国农业银行用户规模最大，为1.55亿，流量同比增长18.6%；股份制

商业银行中，招商银行用户规模优势突出，6月活跃用户数超8400万，同比增长10.3%；民生银行流量实现9.5%的提升，用户数增

至1376.9万。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。 来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

15530.4 

11902.1 
10460.0 

7923.7 

4244.7 

18.6% 15.7%
8.7% 11.5%

-14.5%

月独立设备数（万台） 同比增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
银行行业-国有商业银行用户规模TOP5

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
银行行业-股份制商业银行用户规模TOP5

8425.7 

2895.6 
2207.8 

1425.1 1376.9 

10.3% -0.5%
-13.7% -2.5% 9.5%

月独立设备数（万台） 同比增长率（%）
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银行-行业主流APP概况
城、乡金融服务领域发展迅速，城市商业银行流量增速普遍高于农村信
用社
经济回暖，城、乡居民金融相关业务需求明显提升。与2022年6月相比，城市商业银行与农村信用社TOP银行用户规模均有所扩大；

其中，城市商业银行流量涨幅突出，宁波银行以369.8万的用户规模居榜首，同比增幅高达88.4%；农村信用社中，浙江农信丰收

互联以582万的月活跃用户数位居第一，同比增长16.2%。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。 来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

369.8 
346.7 

293.0 285.2 

209.2 

88.4%
33.5% 26.2%

51.1%

19.0%

月独立设备数（万台） 同比增长率（%）

582.0 

485.9 482.5 468.8 
425.1 

16.2% 11.7% 16.4% 6.9% 15.8%

月独立设备数（万台） 同比增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
银行行业-城市商业银行用户规模TOP5

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
银行行业-农村信用社用户规模TOP5
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851.5 

573.8 
488.0 450.2 418.7 

-11.8%

-1.1%

-18.4%

3.4%
-5.5%

月独立设备数（万台） 同比增长率（%）

证券服务-行业主流APP概况
综合证券同花顺表现不俗；传统券商流量同比普遍下降

综合证券平台凭借多样化的证券服务功能，用户规模较大，其中，同花顺头部地位稳固，以2585.1万的用户规模居首位，6月流量

同比增长2.7%。而传统券商中，仅国泰君安君弘流量实现同比正增长，用户规模6月达450.2万。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。 来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
证券服务-传统券商自有APP用户规模TOP5

2585.1 

1963.5 

626.4 602.8 

126.6 

2.7%
-5.7%

8.2%

-38.3%

5.0%

月独立设备数（万台） 同比增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
证券服务-综合证券APP用户规模TOP5
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2.5工作学习
网上招聘
综合资讯
学习教育
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网上招聘-行业概况
上半年招聘市场回暖，“金三银四”旺季增幅明显

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

8.3 7.9 7.7 7.3 6.8 6.4 6.0 5.8 

9.1 9.6 9.2 9.2 9.6 

14.1%
7.7%

14.6%
7.8% 2.9% 0.1% -2.6% -4.8%

30.2% 30.0% 30.7%
20.4% 16.3%

2022.6 2022.7 2022.8 2022.9 2022.10 2022.11 2022.12 2023.1 2023.2 2023.3 2023.4 2023.5 2023.6

月独立设备数（千万台） 同比增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网网上招聘行业用户规模及使用时长

17.8 18.7 18.1 18.1 17.9 17.5 16.1 15.8 16.5 
18.5 18.3 17.9 17.2 

人均单日使用时长（分钟）

随着疫情影响的逐渐消退，网民求职需求逐步释放。网上招聘行业用户规模稳定增加，3月出现峰值，达9630万；自2月起，行业

流量同比增长率明显抬升，传统招聘旺季“金三银四”增幅明显，4月达增长率峰值30.7%。
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网上招聘-行业主流APP对比
综合招聘类引领流量增长，垂直用工类具备发展潜力

招聘市场供需双侧回暖，综合招聘类网站Boss直聘、前程无忧用户规模分别达4178.1万、1958.4万，同比流量增长33.5%、45.9%，

引领在线招聘大行业增长；同时，蓝领招聘市场具备未来发展潜力，专注于建筑工程行业蓝领工人招聘的求职APP鱼泡，6月用户

规模达643.2万。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

综合招聘类

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网网上招聘TOPAPP用户规模

643.2 

65.6 

19.7%

鱼泡 吉工家

月独立设备数（万台）

同比增长率（%）

垂直用工类

182.1

154.1
143.2

-4.4%
7.2%

-43.3%

店长直聘 青团社兼职 招才猫直聘

月独立设备数（万台）

同比增长率（%）

实习兼职类

4178.1

1958.4 1811.8

694.5

33.5%

45.9%

-12.8%

18.3%

BOSS直聘 前程无忧 智联招聘 猎聘同道

月独立设备数（万台）

同比增长率（%）
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网上招聘-行业主流APP用户画像对比
BOSS直聘更受年轻一代青睐，猎聘APP成熟职场人占比较高

市场定位上，BOSS直聘用户主要以初级白领和蓝领为主，平台30岁及以下用户占比高达62.0%，青年群体占比远超其他平台；前程

无忧的用户年龄构成相对均衡，用户以毕业生、职场白领及企业中高层管理者所在年龄层级为主；智联招聘用户年龄分布亦较平均；

猎聘聚焦中高端人才市场，深耕中高端人才的精细化运营，中年用户占比较高。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

mUserTracker-2023年6月 BOSS直聘&前程无忧&智联招聘APP用户画像对比

| 年龄 | TOP3 城市 

22.1%

24.6%
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17.9%

18.5%

20.1%

25.4%

12.9%

15.4%

15.3%

14.0%

13.0%

11.3%

10.6%

7.6%

10.1%

9.4%

8.2%

5.6%

10.6%

8.9%

7.5%

5.2%

13.5%

11.9%

8.6%

5.6%

猎聘同道

智联招聘

前程无忧

BOSS直聘

24岁以下 25-30岁 31-35岁 36-40岁

41-45岁 46-50岁 51岁以上

BOSS直聘 北京 长沙 成都

前程无忧 上海 苏州 长沙

智联招聘 长沙 上海 西安

猎聘同道 上海 北京 长沙

30岁及以下年龄段占比达62.0%
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8.1 8.1 8.3 8.1 7.9 7.8 7.8 8.1 7.9 7.9 7.8 7.8 7.9 7.9 7.8 7.6 7.7 7.8 7.6 7.7 7.8 7.6 7.6 7.7 7.5 

6.6% 6.6% 9.9% 7.2% 3.9% 2.6%1.8% 4.4% 2.8% 2.8% 0.1%
-2.6%

-2.0%
-3.6%-6.3%-5.8%-3.1%-0.2%-2.7%-4.6%-1.0%-4.3%-3.3%-1.6%-4.9%

月独立设备数（亿台） 同比增长率（%）

综合资讯-行业概况
疫后网民对于出行防护等信息的需求消退，行业流量整体呈现下行趋势，
6月用户规模同比下降4.9%

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网综合资讯行业用户规模及使用时长

90.2 88.6 90.2 90.1 90.5 94.5 93.4 89.5 91.4 93.4 91.0 93.1 94.4 94.8 94.0 92.3 89.7 90.7 90.5 89.8 85.4 92.3 94.3 93.0 91.8 

人均单日使用时长（分钟）
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综合资讯-细分行业详情
新闻资讯以7.1亿的用户规模主导行业，体育、财经、商业三类垂直资讯
细分行业流量同比提升显著

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

mUserTracker-2023年6月综合资讯细分行业用户规模及使用时长

710.9 

69.9 33.9 19.0 3.6 1.1 1.0 0.6 

-5.9% 13.5% 8.4% -9.4%
13.0%

-7.9% -8.7%
-35.6%

新闻资讯 体育资讯 财经资讯 原创新闻 商业资讯 生活方式资讯 科技资讯 军事资讯

月独立设备数（百万台） 同比增长率（%）

92.6 

23.8 23.6 15.9 3.5 6.6 4.0 

62.3 

-1.7% -1.9% -6.8% -1.9% -4.0% -0.2% 2.1%
-35.6%

单机单日使用时长（分钟） 同比增长率（%）
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新闻资讯-行业主流APP概况
今日头条用户规模、使用时长均居榜首，新浪新闻实现流量时长双增长

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

33.5 
27.5 

15.8 
9.2 6.0 

-15.2% -4.4% 7.3% -3.0% 4.5%

今日头条 腾讯新闻 新浪新闻 网易新闻 搜狐新闻

月独立设备数（百万台） 同比增长率（%）

80.1 
51.5 

74.2 69.8 
57.5 

-1.6% 2.0% 10.9% 3.4% -0.7%

单机单日使用时长（分钟） 同比增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网新闻资讯行业主流APP用户规模及使用时长同比
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体育资讯-行业主流APP概况
6月，腾讯体育直播“阿根廷vs澳大利亚国际足球邀请赛”，吸引大量球
迷用户观看，流量同比大涨36.6%

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

51.6 

5.7 5.5 3.3 1.8 

36.6%
-2.4% -2.0% -25.3%

-58.9%

腾讯体育 懂球帝 直播吧 虎扑 PP体育

月独立设备数（百万台） 同比增长率（%）

24.0 13.6 16.7 

45.4 

7.1 

-0.3% 8.5% -2.0% 1.3% -3.3%

单机单日使用时长（分钟） 同比增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
体育资讯行业主流APP用户规模及使用时长

腾讯体育直播界面展示
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学习教育-行业概况
“双减”政策开始实施后两年，学习教育行业整体用户规模明显缩减；
进入2023年，用户流量小幅回升

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网学习教育行业用户规模及使用时长

23.8 22.7 22.1 21.7 22.8 
26.3 27.0 

23.5 25.6 
29.3 28.7 27.2 25.6 23.6 22.4 24.5 24.0 23.7 

17.1 17.3 18.5 20.9 20.3 19.6 18.2 

人均单日使用时长（分钟）

5.2 
4.9 

4.4 
4.8 5.0 4.7 

4.3 4.3 4.1 4.3 4.3 4.4 4.3 
4.0 3.9 

4.3 4.5 4.6 4.6 
4.1 

4.8 4.5 4.4 4.5 4.5 

5.5% 6.3% 4.3% 5.6% 4.6%
-8.0%

-19.9%-12.6%
-11.4%

-18.8%
-22.7%

-19.3%
-17.1%

-18.5%
-11.0%-9.5%-11.3%

-2.4%
6.9%

-5.7%

17.0%
5.8% 4.1% 0.9% 4.2%

月独立设备数（亿台） 同比增长率（%）
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学习教育-细分行业详情
疫后放开，国人出境游学需求释放，语言教育行业流量逆势增长

与2022年6月相比，教育工具和专业学习行业的用户规模呈不同程度下降，K12教育流量小幅上涨；语言教育行业表现抢眼，行业

用户流量同比大幅增长10.6%，领跑全行业。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

240.6 
205.4 

45.1 45.5 

240.2 
207.1 

49.9 43.2 

-0.1% 0.8%

10.6%

-4.9%

教育工具 K12教育 语言教育 专业学习

2022.6月独立设备数（百万台） 2023.6月独立设备数（百万台）

同比增长率（%）

mUserTracker-2023.6中国移动互联网学习教育典型细分行业用户规模及同比
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语言教育-行业主流APP概况
多邻国APP流量与使用时长均增长显著

多邻国提供多种语言学习工具和英语测试业务，因足不出户、出分迅速、能免修英语等优点，充分满足了留学生等群体的需求，

2023年6月，APP实现用户规模、使用时长双增长，同比增幅分别为12.4%、12.9%。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

6.8 3.6 2.3 2.0 2.0 

1.9% 4.5% 12.4%
-14.5% -4.1%

百词斩 墨墨背单词 多邻国 星火英语 流利说-英语

月独立设备数（百万台）

16.0 
40.4 

9.7 18.2 
32.1 

2.8% 1.3% 12.9%
-12.5% -5.7%

单机单日使用时长（分钟）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
语言教育行业主流APP用户规模及使用时长同比

mUserTracker-2023年6月多邻国APP用户画像

| 性别

49.8%
TGI=113.9

50.3%
TGI=89

| 年龄

5.8%

21.6%

16.3%

12.8%

10.7%

9.9%

9.8%

9.1%

4.1%

18岁以下

18-24

25-30

31-35

36-40

41-45

46-50

51-60

60+

人群占比（%）

TGI

435.0

138.6

100.9

79.5

84.6

97.0

86.3

75.8

115.8
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学习教育-行业主流APP概况
有道词典居教育工具流量TOP1；作业帮流量超一亿，远超K12行业竞品

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。 来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

122.9 

17.0 14.0 9.9 6.2 

7.1% 27.7%

-39.3% -19.4%
6.1%

作
业
帮

快
对
作
业

小
猿
搜
题

小
猿
口
算

智
学
网

月独立设备数（百万台）

11.1 
16.2 10.2 6.9 3.5 

-1.7% 3.0% -11.0% -2.7% -5.4%

单机单日使用时长（分钟）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
K12教育行业主流APP用户规模及使用时长同比

81.0 
20.9 19.5 19.2 14.9 

-15.6% -2.0% 5.9%
33.5% 20.3%

有
道
词
典

安
全
教
育
平
台

学
习
通

学
小
易

百
度
翻
译

月独立设备数（百万台）

9.1 
15.4 

39.7 
9.9 17.7 

3.5% -11.2% -6.4% -12.7% -5.9%

单机单日使用时长（分钟）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
教育工具行业主流APP用户规模及使用时长同比

教育工具行业中，有道词典以8100万的用户规模占据榜首，学小易流量增长显著，同比增幅达33.5%；K12教育行业中，作业帮以

1.2亿的流量位于行业内TOP1，2023年6月APP流量同比增长7.1%。



68

2.6智慧生活
智能设备
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智能设备-行业概况
网民生活智能化程度加深，智能设备行业流量攀升

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

14.4 14.2 15.1 15.0 15.3 16.0 16.8 16.9 17.7 16.7 16.7 17.0 17.4 

-4.2% -2.9%
3.7% 1.3% 3.7%

10.6%

27.2% 25.3%
36.4%

28.1% 29.3% 24.7% 20.5%

2022.6 2022.7 2022.8 2022.9 2022.10 2022.11 2022.12 2023.1 2023.2 2023.3 2023.4 2023.5 2023.6

月独立设备数（千万台） 同比增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网智能设备行业用户规模及使用时长

20.6 21.0 18.5 17.6 18.3 18.1 16.7 17.3 17.4 17.8 17.5 17.9 17.3 

人均单日使用时长（分钟）

国内物联网行业加速增长，智能家居、智能穿戴、智能汽车相关领域用户流量持续稳定上涨。2023年6月，智能设备行业用户规模

达1.74亿，同比增幅达20.5%。
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智能设备-细分行业详情
智能家居是行业流量关键增长点

细分行业中，智能家居领跑全行业，2023年6月用户规模达1.5亿，同比增长22.9%；全部级别城市用户流量均实现正增长，其中，

一线、四线和五线城市涨幅高于均值，表现优异。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

月独立设备数

mUserTracker-2023年6月智能设备细分行业用户规模及用户画像

15.0 

2.4 
0.9 

22.9%

-0.5% 0.4%

智能家居 智能穿戴 智能汽车

月独立设备数（千万台） 同比增长率（%）

9.5 

26.2 

23.6 

27.8 

20.1 

13.2 

12.5 

30.9 

28.8 

32.1 

25.8 

17.5 

一线城市

新一线城市

二线城市

三线城市

四线城市

五线城市

2022.6（百万台） 2023.6（百万台）

智能家居·城市等级

同比

30.8%

18.1%

22.1%

15.3%

28.4%

33.0%
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智能家居-行业主流APP概况
米家用户规模占榜首，和家亲流量迅速飙升

从TOP10APP中可以看出，智能设备管理APP和实时视频监看APP是智能家居最普遍的两种类型，其中，米家以4.4千万用户规模占

据榜首，中国移动面向智慧家庭用户推出的聚合智能APP-和家亲用户规模飙升，同比实现190.2%增长。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网智能家居行业TOP APP用户规模及同比

4424.4 

3282.7 
2987.5 

1004.6 757.0 527.9 484.0 419.9 366.2 353.1 

15.5% 10.1%

190.2%

0.0% -1.8% -8.5% -29.2%
30.1% 6.9% 4.4%

月独立设备数（万台） 同比增长率（%）
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智能家居-典型APP用户画像
年轻男性是米家APP的忠实粉丝

米家APP的用户中，男性用户占比超七成；中青年用户TGI均大于100，有明显偏好，而且年龄越低占比越高、偏好越高；从城市线

级分布看，新一线、三线城市用户基数大；高线城市用户对APP偏好更显著。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

mUserTracker-2023年6月米家APP用户画像

| 性别 | 年龄 | 城市等级

| 婚姻状况

19.4%

19.0%

17.8%

12.7%

10.1%

9.2%

18-24

25-30

31-35

36-40

41-45

46-50

人群占比（%）

65.2%

34.8%

已婚

未婚

9.5%

20.8%

18.8%

21.4%

17.0%

10.9%

一线城市

新一线城市

二线城市

三线城市

四线城市

五级城市

74.0%
TGI=132.5

26.0%
TGI=58.9

TGI

124.5

118.0

110.7

100.4

88.7

81.5

TGI

91.4

121.4

TGI

110.0

106.8

102.7

99.2

96.6

87.1
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健康医疗-行业概况
行业流量经历长期高增长，6月同比增长放缓

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

1.69 
2.01 2.02 2.02 1.98 1.96 1.83 1.73 

1.91 2.02 1.90 1.93 1.93 

29.8%

53.2% 52.7%

38.6% 35.3%
40.6%

47.6%
35.9%

50.8% 47.5%
35.2% 39.3%

14.4%

2022.6 2022.7 2022.8 2022.9 2022.10 2022.11 2022.12 2023.1 2023.2 2023.3 2023.4 2023.5 2023.6

月独立设备数（亿台） 同比增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网健康医疗行业用户规模及使用时长

11.6 10.6 11.0 11.0 10.8 10.5 9.5 11.1 11.4 11.6 11.1 10.7 10.5 

人均单日使用时长（分钟）

后疫情时代，网民高度关注健康相关信息，对于健康知识、健康管理的需求表现更为积极，健康医疗行业流量经历长期高增阶段，

2023年6月，行业月独立设备数达1.93亿，流量同比增长放缓至14.4%。
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健康医疗-细分行业详情
在线医疗、健康减肥流量、用户粘性双增

各细分行业中，健身运动行业的用户规模超1.24亿，但用户的使用时长及使用次数均有所下降。作为线下医疗的补充，2023年在线

医疗的用户规模及用户活跃度均有所增长。2023年6月，健康减肥行业用户规模达940万，同比增长24.5%，表现亮眼。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

月独立设备数 单机日使用时长 单机日使用次数

mUserTracker-2023年6月健身医疗细分行业用户规模及使用粘性

12.45 

5.24 

0.94 

1.7%
6.7%

24.5%

健身运动 在线医疗 健康减肥

月独立设备数（千万台）

同比增长率（%）

11.19 
9.47 

5.73 

-3.7%
0.5% 1.2%

健身运动 在线医疗 健康减肥

单机日使用时长（分钟）

同比增长率（%）

4.99 4.11 3.56 

-20.9%

2.2%
6.6%

健身运动 在线医疗 健康减肥

单机日使用次数（次）

同比增长率（%）
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在线医疗-行业主流APP概况
平安健康流量时长均实现增长

以平安健康和好大夫在线为代表的在线问诊类APP使用时长同比均实现增长，其中平安健康以940万的流量居行业首位；定位于为

卫生技术人群提供技能训练及医学资讯的掌上华医APP，6月单机单日使用时长超半小时。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

941.0 822.7 
528.6 

306.0 300.8 

6.2%
-20.0% -1.7% 3.4% -0.3%

平安健康 新氧美容 小豆苗 掌上华医 好大夫在线

月独立设备数（万台） 同比增长率（%）

mUserTracker-2023年6月中国移动互联网
在线医疗行业TOP APP用户规模及使用时长同比

平安健康APP用户界面展示

↑ 在线问诊，60s响应，快速链接优质医疗及健康资源。

6.2 
15.3 

3.0 

37.7 

8.4 

8.8% -8.6% -25.8% 10.2% 10.3%

单机单日使用时长（分钟） 同比增长率（%）
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在线医疗-典型APP用户画像
中青年已婚男性为平安健康主要用户群体

与2022年相比，平安健康APP24岁以下、未婚、一线和二线城市用户群体占比有所提高，但结构仍未改变；男性用户超五成；年

龄范围在31至35岁的用户群体占比最大，达21.4%；从城市线级分布看，活跃用户以新一线城市和二线城市为主，占比分别为

24.1%、23.0%。

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

mUserTracker-2023年6月平安健康APP用户画像

| 性别 | 年龄 | 城市等级

| 婚姻状况

9.7%

24.6%

21.5%

18.7%

14.6%

9.8%

11.4%

24.1%

23.0%

18.6%

13.4%

8.3%

一线城市

新一线城市

二线城市

三线城市

四线城市

五线城市

8.3%

17.5%

22.4%

16.9%

12.9%

10.8%

9.4%

1.9%

9.7%

17.4%

21.4%

16.4%

12.7%

9.9%

9.4%

3.1%

24以下

25-30

31-35

36-40

41-45

46-50

51-60

60+

2022.6 2023.6

53.1%

46.9%

52.4%

47.7%

男

女

80.4%

19.0%

76.0%

24.0%

已婚

未婚

+1.4%

+1.2%
+5.0%

+1.7%

+1.5%
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2023H1中国移动互联网用户增速榜
用户规模过亿的TOP10增速榜

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

2023H1中国移动互联网用户规模过亿的TOP10增速APP榜

序号 APP名称 一级行业 二级行业 2023年6月独立设备数 近6个月复合增长率

（万台） （%）

1 芒果TV 视频服务 在线视频 27093.63 3.6%

2 小红书 社区网络 社区交友 20288.42 3.6%

3 12306官方版 旅游出行 车票服务 10565.19 3.6%

4 交管12123 汽车服务 违章查询 13889.29 3.6% 

5 百度地图 旅游出行 导航地图 55673.19 3.4%

6 墨迹天气 生活服务 天气 15291.36 3.4%

7 中国农业银行 金融理财 银行 15530.36 3.3%

8 开心消消乐 游戏服务 休闲益智 10401.30 3.0%

9 中国工商银行 金融理财 银行 11902.07 2.8%

10 美图秀秀 拍摄美化 相册图库 12536.81 2.7%
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2023H1中国移动互联网用户增速榜
用户规模5000万级以上的TOP20增速榜

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

2023H1中国移动互联网用户规模5000万级以上的TOP20增速APP榜

序号 APP名称 一级行业 二级行业 2023年6月独立设备数 近6个月复合增长率

（万台） （%）

1 滴滴出行 旅游出行 用车服务 9331.43 7.4%

2 番茄免费小说 电子阅读 在线阅读 9466.68 7.2%

3 58同城 生活服务 分类信息 5665.66 6.8%

4 大众点评网 生活服务 本地生活 6102.7 6.0%

5 携程旅行 旅游出行 在线旅游 9065.00 5.6%

6 小米视频 视频服务 聚合视频 8001.89 3.7%

7 喜马拉雅 音乐音频 有声音频 6799.51 3.6%

8 夸克浏览器 实用工具 浏览器 6431.67 3.4%

9 中国银行 金融理财 银行 7923.69 2.9%

10 中国移动手机营业厅 生活服务 运营商服务 5226.42 2.3%

11 新浪天气通 生活服务 天气 5134.52 2.3%

12 七猫免费小说 电子阅读 在线阅读 5414.31 2.0%

13 有道词典 学习教育 教育工具 8097.74 1.9%

14 搜狐新闻 综合资讯 新闻资讯 5960.43 1.8%

15 腾讯地图 旅游出行 导航地图 5031.32 1.8%

16 陌陌 视频服务 社交直播 9857.44 1.7%

17 招商银行 金融理财 银行 8425.70 1.7%

18 QQ邮箱 通讯聊天 电子邮件 9330.01 1.7%

19 汽车之家 汽车服务 汽车资讯 5747.90 1.6%

20 唯品会 电子商务 网络购物 9492.77 1.6%
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2023H1中国移动互联网用户增速榜
用户规模千万级以上的TOP20增速榜

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

2023H1中国移动互联网用户规模千万级以上的TOP20增速APP榜

序号 APP名称 一级行业 二级行业 2023年6月独立设备数 近6个月复合增长率

（万台） （%）

1 大麦 生活服务 其他 2421.05 50.2%

2 影视大全-Le123 视频服务 聚合视频 2993.66 34.7%

3 飞猪旅行 旅游出行 在线旅游 3229.84 13.1%

4 驾校一点通 汽车服务 驾照考试 1537.79 11.8%

5 前程无忧 办公管理 网上招聘 1958.41 11.6%

6 阅友免费小说 电子阅读 在线阅读 1246.94 11.4%

7 瑞幸咖啡 美食外卖 美食 2567.72 11.1%

8 醒图 拍摄美化 拍摄美化 3113.56 10.4%

9 快影 视频服务 视频工具 2641.59 9.4%

10 QQ阅读 电子阅读 在线阅读 3073.40 9.3%

11 Boss直聘 办公管理 网上招聘 4178.12 9.2%

12 智联招聘 办公管理 网上招聘 1811.78 8.7%

13 倒数日 实用工具 时钟 1433.61 8.4%

14 扫描全能王 办公管理 效率办公 1303.34 7.2%

15 Keep 健康医疗 健身运动 3383.75 7.2%

16 学小易 学习教育 教育工具 1924.82 7.1%

17 去哪儿旅行网 旅游出行 在线旅游 3021.47 6.8%

18 哈啰出行 旅游出行 用车服务 4681.45 6.8%

19 智行火车票 旅游出行 车票服务 1895.71 6.7%

20 CAD看图王 实用工具 其他 1286.65 6.7%
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2023H1中国移动互联网用户增速榜
用户规模500万级以上的TOP20增速

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

序号 APP名称 一级行业 二级行业 2023年6月独立设备数 近6个月复合增长率

（万台） （%）

1 航旅纵横 旅游出行 出行信息 601.15 15.6%

2 亿通行 旅游出行 车票服务 565.09 12.8%

3 Metro大都会 旅游出行 出行信息 814.80 9.5%

4 猎聘同道 办公管理 网上招聘 694.50 9.5%

5 猫眼电影 电子商务 电影票务 772.67 9.3%

6 交易猫 电子商务 网络购物 551.30 9.0%

7 华住会 旅游出行 酒店服务 883.88 8.8%

8 鱼泡 办公管理 网上招聘 643.21 8.8%

9 神州租车 旅游出行 用车服务 559.84 7.6%

10 掌上公交 旅游出行 出行信息 872.50 7.5%

11 完美校园 社区网络 社区交友 804.84 7.4%

12 绿洲 社区网络 社区交友 551.50 6.9%

13 一嗨租车 旅游出行 用车服务 657.87 6.8%

14 宝宝巴士儿歌 女性亲子 儿童教育 603.11 6.7%

15 T3出行 旅游出行 出行信息 664.90 6.3%

16 麦当劳pro 美食外卖 美食 698.58 6.3%

17 安逸花 金融理财 消费信贷 896.95 6.1%

18 鲨鱼记账 金融理财 记账应用 786.12 6.0%

19 淘票票 电子商务 电影票务 850.71 6.0%

20 还呗 金融理财 消费信贷 865.92 5.8%

2023H1中国移动互联网用户规模500万级以上的TOP20增速APP榜
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2023H1中国移动互联网用户增速榜
用户规模100万级以上的TOP20增速

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

序号 APP名称 一级行业 二级行业 2023年6月独立设备数 近6个月复合增长率

（万台） （%）

1 酷我畅听 音乐音频 有声音频 296.36 16.5%

2 多闪 社区网络 社区交友 428.07 15.9%

3 巴士管家 旅游出行 车票服务 297.23 12.8%

4 首旅如家 旅游出行 酒店服务 210.16 12.3%

5 永安行 旅游出行 用车服务 241.36 11.5%

6 纳米盒 学习教育 K12教育 348.10 10.4%

7 土巴兔 房产服务 房产 209.73 10.4%

8 我的常州 生活服务 其他 286.48 10.3%

9 我爱我家 房产服务 房产 381.15 9.8%

10 微密圈 社区网络 社区交友 248.23 9.6%

11 自如 房产服务 房产 281.94 9.4%

12 途牛旅游 旅游出行 在线旅游 326.81 9.1%

13 U净 生活服务 其他 480.34 8.7%

14 测测星座 生活服务 星座运势 241.40 8.7%

15 奇元安全清理专家 实用工具 系统优化 167.97 8.6%

16 e充电 汽车服务 汽车护理 281.09 8.5%

17 作业精灵 学习教育 K12教育 353.16 8.4%

18 咕咚 健康医疗 健身运动 261.40 8.4%

19 会玩-微派 社区网络 社区交友 400.78 8.4%

20 ecovacshome 生活服务 其他 192.24 8.3%

2023H1中国移动互联网用户规模100万级以上的TOP20增速APP榜
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2023H1中国移动互联网垂直行业榜
旅游出行行业-分城市等级榜

来源：UserTracker 多平台网民行为监测数据库（桌面及智能终端）。

序号 APP名称 二级行业 一线城市 新一线城市 二线城市 三线城市 四线城市 五线城市 合计

（万台）

1 高德地图 导航地图 5516.9 13667.3 12734.3 14476.1 11613.5 8510.3 67888.5 

2 百度地图 导航地图 4610.6 11823.0 11072.6 12040.2 9039.8 6103.7 55673.2 

3 12306官方版 车票服务 1082.8 2076.7 2281.7 2171.5 1709.3 1094.6 10565.2 

4 滴滴出行 用车服务 1112.1 2234.0 2050.9 1747.0 1342.3 729.5 9331.4 

5 携程旅行 在线旅游 889.9 1842.1 1757.1 1833.3 1422.9 1119.9 9065.0 

6 腾讯地图 导航地图 357.4 1014.0 1003.2 1080.6 873.4 617.9 5031.3 

7 哈啰出行 用车服务 502.2 1070.6 946.9 939.5 699.1 471.8 4681.5 

8 飞猪旅行 在线旅游 285.2 909.3 717.2 564.2 446.4 269.5 3229.8 

9 去哪儿旅行网 在线旅游 315.0 682.4 595.8 556.7 466.7 346.5 3021.5 

10 车来了 出行信息 159.4 704.2 412.6 374.8 307.5 195.8 2178.3 

2023H1中国移动互联网旅游出行行业TOP10 APP分城市等级排名
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